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INTRODUZIONE FATTURATO FERRARI

Se si guarda al fatturato sul lungo periodo, emerge
una storia di crescita che ha pochi precedenti nel
mondo delle automobili di lusso. Dal 1978 al 1998 si &

Fatturato (min di Euro)

Modena: la simbiosi tra industria e territorio. verificato un periodo di consolidamento ventennale Fatwrate
Per pits di un quarto di secolo, il maggior apporto alla provincia in termini di occupazione, reddito e innovazione & stata quella in cui il marchio ha gettato le basi per una prima
dellautomotive dalta gamma di cui Ferrari (fondata a Maranello nel 1939) & capolista. Prima di tutto, Ferrari & un moltiplicatore di fase di crescita. la capacitd di adeguars ai
statistiche e | numeri di cui ci awallamo raccentano una storia precisa, quella di un sistema di societa, circuiti @ musei che hanno cambiamenti delleconomia globale & evidente con
cambiato il mondo portando negli anni una grande crescita economica e stabilita occupazionale. il picco di 2,746 miliardi di euro toccato proprio nel
Insieme a Ferrari (ma con un impatto minore), si posiziona Maserati (fondata a Bologna nel 1914, poi trasferitasi a Modena nel 1939): essa 2008, 'anno della crisi immobiliare.
& parte integrante del tessuto fatto di artigianalita, di indotto, diinnovazione —che innerva la Motor Valley. Eppure, & negli ultimi cinque anni che la curva si &
Corne emerge dallz presente analisi, il case study di Maranello agisce da traino principale e rappresenta il riferimento pit limpido della impennata, spingendosi fino al risultato record di
direzione e dellintensita dello sviluppo locale 7,146 miliardi di euro nelfanno 2025. Un baizo del
genere non si spiega solo con il numero di auto
Ci siamo chiesti Se Ferrari e Maserati sono il simbolo dello stretto rapporto tra industria e Teaes: Bl @b el ol g e b exl
5 = S o strategica  di  puntare su  programmi  di
territorio, quanto realmente il loro successo economico si traduce in ricchezza, occupazione S e el Y e T
stabile e capacita di attrazione per la provincia di Modena? fanno lievitare il valore e portano Ferrari a
rappresentare lo stato dellarte dellautomotive di
O T alta gomma. b 17 1962 1986 199 1994 1996 2002 2006 2010 2014 208 2022 2025
Il dato risultante & quello di una demanda rigida, Anno
che non si modifica. Un segnale, che conferma

quanto lo stabilimento di Modena non sia solo un
luogo di produzione, ma
insostituibile allinterno del motore della Motor

Valley.
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MODENA NEL MONDO L PODIO DELLE QUOTE DI MERCATO ' LAUTOMOTIVE GUIDA LEXPORT DI MODENA

Il valore delle esportazioni di mezzi di trasporto prodotti a Modena Export Modena: automobili sul totale delle esportazioni
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Su un totale di poco meno di 21,25 miliardi di euro, il settore principale & quello
automobilistico che da solo fattura quasi 5,3 miliardi. Vuol dire che quasi un quarto
di quanto esporta la provincia & rappresentato dalle esportazioni legate
all'automotive, mentre dei restanti tre quarti quasi 16 miliardi sono il risultato di tutte

le altre eccellenze del territorio: cid dimostra senza dubbio il ruolo di traino
dell'automotive per I'sconomia del comparto modenese.
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NUMERI DI FERRARI IERIE0GGI |  DOVE VANNO LE FERRARI PRODOTTE? | DIPENDENTI

- C'& un filo rosso che lega i motori e le
289% 5 persone nella storia recente di Ferrari  CORRELAZIONE TRA FATTURATO E DIPENDENTI NEL
5718 [ 2 Modena. Dal 1998 al 2025, mentre i PERIODO 1998-2025
“ - fatturato saliva da 1 a 7 miliardi di
(+3573%) T — euro, toccando un impressionante s

+600% , anche la squadra cresceva,

CE i passo dopo passo. La forza lavaro
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H 1l nello  stabilimento  modenese & 6000
| 4.6% | e passata da 2.200 a 3.800 dipendenti,
segnando un aumento del +70%. o
L 5 i £
Gl FATTURATO 7,1 mid Non & un caso: ricavi e accupazione £ 4000
hanno viaggiato insieme, g
2025 (411451%) dimostrando  che la  crescita
FONTE BLAKIFEARAR commerciale  si & tradotta,
concretamente, in pil posti di lavoro 2000
- e pils competenze sul territorio.
Il grafico mostra la distribuzione percentuale delle autovetture prodotte dallo
stabilimente di Maranellg, ripartita secondo il mercato di destinazione finale. or
Dall'analisi dei dati emerge con chiarezza la vecazione all'export del comparto 2000 2500 3000 3500 4000 4500 5000 5500 6000

3,9 min 1,6 mld  preduttive analizzato. La provincia di Madens, lusge simbolo < sede storica del
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marchio, incantra una piccola parte della produzione complessiva, pari allo 0,6%.
(+41025%) Complessivamente in Italia & stato venduto il 6% della produzione. Allinterne di
questa, il peso di Modena risulta pari a circa il 9% del mercato nazionale. Quindi meno

na vettura su dieci d‘ quelle immatricolate in Italia viene venduta nella provincia di

Modena, L'analisi di questi numeri evidenzia senza dubbio un‘azienda che prospera

particolare sui mercati esteri, ¢ in misura minore su quello locale. / /
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LA CULTURA NELLA MOTOR VALLEY CONCLUSIONE

Prendendo in considerazione i circuiti automabilistici italiani con omologazione ACI

R4 emerge che i pits importanti sone nelle regioni del Nord ed & IEmilia-Romagna a farla

- da padrona. Con ben § strutture infatti I'Emilia-Romagna  la regione che puo contare Il sUccesso di Ferrar e Maser
il maggior numero di piste a supporto del settore. Questo delinea il profilo della regione

come leader mella passione per i motori italiana e non a caso puG vantare alcuni brand

iconici a livello mondiale come Ferrari, Lamborghini, Maserati, Pagani Ducati e circuiti

per Modena, non & solo una questione di nome o di vittorie sportive. Ha ricadute concrete, che

si vedono e si misurano.

v Tl il ala Wl ch e s G Vi Far I Taria I ok el e ey Prima di tutto, non v'& dubbio che il loro peso sul fatturato nazionale dell'automotive in percentuale non sia enorme, tuttavia, se si
coda allEmila Romagna wrovms 2 Lombardia @ il Veneto. T e region! el Suc osserva il contesto, possiamo dare una lettura diversa: una piccola area come la provincia di Modena genera da sola una fetta
invece, c'é solo la Puglia a rappresentare una posizione di rilievo. Toscana, Lazi notevole del valore aggiunte italiano nel settore. £ il primo segnale di quanto territorio e imprese siano legati.

Umbria, Sicilia, Sardegna, invece, hanno numeri molto pits contenuti, si tratta SDlD d\

una strutture a regione. Insomma dai numeri emerge una differenza territariale malto Ao : S :

s e e e SR Strettamente connesso a quanto affermato c' fexport. Quello delle auto modenesi dimostra che Ia vocazione Internazionale

circuiti con IEmilia-Romagna in posizione di assoluta protagonista. della Motor Valley non & un ricordo del passato, ma una spinta viva e in crescita. Ferrari e Maserati trascinano dietro di sé una
moltitudine di altre realta: ingegneria, logistica, componentistica, la formazione professionale e listruzione,

Questa mappa raccoglie i principali musei di auto e moto in Emilia-RoMagna. SoNo 17 ... Infine, Il'occupazione & forse il termometro piii vero del modello modenese. Mentre in altre parti d'ltalia 'automotive & un settore
in totale @ molti sono affidat! ai marchi simbolo del made in Italy motoristico. Sulla; frammentato o a rischia delocalizzazione, qui il rapperte tra impresa e comunita si traduce in lavero di qualita, competenze

e s e I ap e o o e sl specializzate e capacita di attrarre persone da aitre region o dalfestero

Bologna, che si pessono suddividere in due categorie: da una parte ci sono | musel
monomarca e dallaltra parte le collezioni private e | musei polifunzianali

Tutte queste eccellenze dimostrane che IEmilia e i motori rappresentano una sinergia
tecnica e economica tale da rappresentare unattrattiva fondamentale per tutti gl
addetti e gli appassionati o del settore.

Insomma, qui non si producono solo auto di lusso. Si sta creando coesione, si sta creando lavoro, si sta creando stabilita e si sta
creando attrattiva: & un ecosistema fatto di aziende, scuole, istituzioni locali cittadini; insomma, una cultura della manifattura e
del Made in Italy. Modena & riuscita a costruirlo e a difenderlo con successo negli anni

Per questo, Modena non & solo il posto dove si fabbricano auto. £ un esempio di come I'industria possa diventare lingranaggio
fondamentale dellinfrastruttura sociale di un territorio.
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