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Strategia di comunicazione: macro-obiettivi 
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LA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE 
DELLA NUOVA ATECO

o Rilevazione ‘‘Attività economiche per l’implementazione 
della nuova classificazione ATECO 2025’’

o Perché una nuova Classificazione Ateco 2025
o Date di entrata in vigore e di adozione
o Modalità per accedere alla struttura della classificazione
o Criteri di navigazione
o Canali di contatto

2 ESIGENZE COMUNICATIVE

o Accompagnare l’iter che ha condotto alla nuova Classificazione ATECO 2025: aprile 2024-aprile 2025.
o Costruire un sistema di comunicazione univoco, coerente e condiviso con i diversi attori coinvolti.
o Assicurare riconoscibilità e memorabilità della campagna attraverso la condivisione di: 

informazioni, identità visiva, messaggi motivazionali e strumenti di comunicazione. 
o Favorire la più ampia circolazione delle informazioni e la partecipazione attiva di partner e stakeholder.

INFORMATIVA MOTIVAZIONALE

o Finalità della riclassificazione 
o Vantaggi conoscitivi e di rappresentazione       

più aggiornata sul sistema produttivo
o Novità e curiosità sulle nuove professioni
o Ascolto attivo e risposte ai «Perché» 
o Engagement attraverso un linguaggio evocativo 

e accattivante



Strategia comunicazione: il valore della 
condivisione 3

LA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE 
DELLA NUOVA ATECO

La strategia di comunicazione è stata fortemente connotata      
dallo spirito di condivisione e confronto che ha improntato     
il lavoro dei tavoli tecnici del Comitato ATECO.

Durante le diverse fasi della campagna, sono state realizzate:
1.  Iniziative di PR rivolte a tutto il Comitato finalizzate              

ad informare e condividere il piano delle azioni e gli strumenti 
per il lancio della nuova ATECO 2025:
o Dem informative
o Digital kit multimedia Istat
o Incontro di Presentazione della campagna.

2.  Incontri ristretti con i Responsabili Comunicazione          
e Uffici Stampa di Infocamere, Unioncamere, Agenzia 
delle Entrate per la definizione di:
o Strategia di Relazioni con la stampa per il lancio di ATECO 2025
o Stesura e tempistiche di rilascio della Nota congiunta 
o Invio Dem con Digital kit multimedia cofirmati.



Strategia integrata di comunicazione
4

LA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE 
DELLA NUOVA ATECO

o Campagna cross-mediale
o Fortemente orientata al web, ai social e alle digital PR
o Caratterizzata dall’uso del nuovo logo ATECO declinato su tutti i supporti e dispositivi e da una identità visiva 

fortemente connotata e riconoscibile
o Profilata per target nella realizzazione di contenuti multimediali e nella costruzione dei messaggi. 

UFFICIO 
STAMPA

o Comunicato 
stampa

o Lancio Istat su 
liste

o Rilancio partner

IDENTITÀ
VISIVA

o Costruzione 
nuovo marchio 
logo ATECO 

o Applicazione  
su tutti gli 
strumenti 
identitari

SITI 
WEB

o Pagine tematiche 
sito Istat

o News, 
comunicato, 
aggiornamenti 
Sito Istat, Sistan, 
Portale Imprese

o Banner per siti 
partner

PIANO 
SOCIAL

o Social card 
multi formato e 
contenuto

o Carousel 
“Nuove
professioni e 
attività ATECO” 

o Video/Carousel 
“Come fare per”

DIGITAL 
PR

o DEM Comitato
o Digital kit partner 

e Comitato
o DEM informative 

per webzine
o Eventi e incontri

on line
o Televideo RAI 



Rilevazione ‘‘Attività economiche    
per l’implementazione della nuova 
classificazione ATECO 2025’’

o Progettazione Logo ATECO
o Costruzione identità visiva
o Campagna cross-mediale  

informativa e motivazionale               
a sostegno della compilazione

o Strategia partecipativa e di 
condivisione con il Comitato

o Sviluppo di azioni di Digital PR
o Evento di presentazione della 

campagna (450 partecipanti).

Verso ATECO 2025 

o Sviluppo di una campagna social 
sulle ‘‘nuove professioni ATECO’’

o Storytelling su valore e utilità della 
riclassificazione ATECO

o Strategia di PR verso webzine e 
Influencer: invio DEM informative

o Declinazione identità visiva ATECO 
per i canali istituzionali dei partner 
istituzionali 

o Condivisione obiettivi di 
comunicazione e tempistiche di 
rilascio con i principali attori del 
sistema camerale e fiscale. 

Entrata in vigore nuova 
classificazione ATECO 2025

o Ricalibrazione contenuti per strategia 
web e social 

o Promozione dell’entrata in vigore e 
adozione della nuova Classificazione 
ATECO 2025

o Sviluppo di una campagna social su 
‘‘Come fare per’’

o Promozione sezione sito web Istat 
come sola pagina ufficiale.

Campagna di comunicazione: piano esecutivo
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LA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE 
DELLA NUOVA ATECO

Fase 1.
04-07/2024

Fase 2.
09-12/2024

Fase 3.
01-04/2025



Identità Visiva - Nuovo Logo ATECO 
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LA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE 
DELLA NUOVA ATECO

CHIARO E MODERNO
o Ben calibrato nella distribuzione tra segno grafico, 

spazi vuoti e punti attenzionali.
o Parla con efficacia al target di riferimento.

VERSATILE E IMMEDIATAMENTE 
RICONOSCIBILE
o Grazie alla scelta del lettering e dei colori, risulta 

funzionale ai canali di comunicazione 
prevalentemente digitali a cui è destinato.



o Ricchezza delle sfumature cromatiche per rappresentare 
la varietà delle attività economiche

o Colori pastello per «ammorbidire» la rigidità evocata dai numeri

Identità Visiva – Lancio campagna
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LA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE 
DELLA NUOVA ATECO

Banner Sticky News Sito Istat e Sistan

Social card Informativa

Il layout su 
ciascun media è 
stato affiancato 
da contenuti 
testuali  di 
approfondimento 
della 
Rilevazione con 
rimando al sito 
web. 

Fase 1.
04-07/2024

Grafica identitaria caratterizzata da:
o Immagine realizzata con AI
o Numeri rappresentati in chiave artistica Social card Motivazionale



Campagna social Istat ‘‘Chi avrà i numeri giusti?’’ 
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LA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE 
DELLA NUOVA ATECO

2 carousel e video sulle novità della nuova ATECO 2025 dedicati alle Attività economiche                         
e ai Professionisti con nuovi codici ad hoc.

Fase 2.
09-12/2024



Campagna social Istat ‘‘Come fare per’’
9

LA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE 
DELLA NUOVA ATECO

Fase 3.
01-04/2025

Ciclo di 4 carousel dedicati alle principali curiosità e richieste di chiarimento pervenute attraverso          
i canali di contatto ufficiali.



Strategia comunicazione: multimedia cofirmati
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LA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE 
DELLA NUOVA ATECO

A supporto del lancio del Comunicato stampa e in vista dell’entrata in vigore della nuova Classificazione
ATECO 2025, il 1 gennaio, e a seguire della sua data di adozione, il 1 aprile, sono state inviate ai partner
del sistema fiscale e camerale, due DEM con un kit di prodotti multimedia cofirmati, differenziati nei
messaggi e nei contenuti, da scaricare e condividere sui propri canali istituzionali.

Fase 3.
01-04/2025

Banner per siti web 
multiformato

Card social 
multiformato

DEM con nuovo kit 
multimedia



Strategia comunicazione: carousel cofirmati
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LA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE 
DELLA NUOVA ATECO

Fase 3.
01-04/2025



Digital PR webzine: moltiplicare l’informazione 
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LA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE 
DELLA NUOVA ATECO

Coinvolgimento di oltre 100 
WEBZINE TEMATICI per
o Amplificare la portata 

informativa su ATECO 
2025. 

o Raggiungere con 
maggiore efficacia un 
target sempre più ampio.

o Supportare l’indagine 
favorendo il 
coinvolgimento del 
campione.

o Promuovere le pagine 
ufficiai Istat sull’indagine 
e sulla Classificazione 
ATECO 2025. 

Action plan

Produzione di una DEM con messaggi mirati e 
strumenti di comunicazione per consentire la 
condivisione dei messaggi e materiali proposti su web

Supporto tramite possibilità di chiamate dirette a una 
risorsa Istat
Monitoring delle uscite e delle conversazioni 
sviluppatesi in itinere

Creazione di Mailing list di Contatti Chiave Ateco/ 
Webzine/ Portali da coinvolgere nell’attività prendendo  
in considerazione le aree tematiche condivise                
e il target della campagna



Pubblicazioni Webzine e Stakeholder 
Istituzionali: sum up 13

LA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE 
DELLA NUOVA ATECO

A livello qualitativo 
spiccano pagine autorevoli 
e rilevanti per il target 
relative ad Associazioni, 
Enti e Rappresentanze 
socialmente riconosciute.

Per valutare l’efficacia della strategia di comunicazione, nella prima fase della campagna, è stato 
effettuato un monitoraggio delle uscite tramite il tool ‘’Strumenti’’ di Google che ha isolato, nel 
range temporale aprile-agosto 2024, circa 1660 risultati. 



Pubblicazioni Webzine e Stakeholder 
Istituzionali: esempi 14

LA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE 
DELLA NUOVA ATECO

La strategia di Digital PR e di 
condivisione con il Comitato 
ATECO ha consentito di far appello in 
maniera diretta agli stakeholder 
chiave.
Questo ha determinato una serie di 
pubblicazioni, che ha:
o generato su media digitali eco di 

elevato valore per il target
o amplificato la diffusione del 

messaggio sui siti istituzionali, 
nazionali e territoriali e sui canali 
social e sui siti delle sedi territoriali,

o Prodotto un traffico maggiore  
verso le pagine ufficiali del sito 
Istat.

CONFINDUSTRIA IMPERIA

Linkedin |X
CONFINDUSTRIA



Pubblicazioni Webzine e Stakeholder 
Istituzionali: esempi 15

LA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE 
DELLA NUOVA ATECO

FEDESPEDI ASSIV CONFESERCENTI CONFAGRICOLTURA



Pubblicazioni Webzine e Stakeholder 
Istituzionali: esempi 16

LA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE 
DELLA NUOVA ATECO

L’ AGENZIA VIAGGI MAGAZINEFEDERALBERGHIAISSCATECAP



Conclusioni
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LA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE 
DELLA NUOVA ATECO

La campagna di Comunicazione 
a supporto della nuova classificazione ATECO 2025, 
ha mostrato con i numeri 
l’efficacia di una strategia comunicativa 
che per l’amplificazione dell’informazione e il raggiungimento del target, 
ha puntato non solo sulla ricchezza dei contenuti 
e sulla copertura informativa, 
ma soprattutto sul valore della condivisione e della rete.
Un approccio virtuoso interistituzionale imprescindibile 
per le finalità istituzionali della nuova ATECO 2025.



Grazie
PER L’ATTENZIONE

LA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE 
DELLA NUOVA ATECO

09 OTTOBRE 2025

TEAM DI PROGETTAZIONE, CREATIVITÀ 
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Micaela Paciello - Sofia Barletta - Manuela Bartolotta 
Katia Cosco - Claudia Mosticone - Maria Serena Rodino 
Lucia Sulis
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