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LE TRASFORMAZIONI DELLE FAMIGLIE ITALIANE: 2006/2016 

 FAMIGLIE PER TIPOLOGIA 
 Media 1995/1996 e 2015/2016. Valori per 100 famiglie  

NUOVE FORME FAMILIARI 
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Fonte: Istat, Indagine Aspetti della vita quotidiana 



LE ATTIVITÀ CULTURALI DELLE FAMIGLIE (CON FIGLI) 

ATTIVITÀ CULTURALI PER TIPOLOGIA DI FAMIGLIA E RUOLO 
Media  2015/2016. Valori per 100 famiglie 

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

Quotidiani Libri TV Radio

Coppia con figli come figlio 

Coppia con figli come genitore 

Monogenitore come figlio 

Monogenitore come genitore 

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

Cinema Teatro Musei e siti
archeologici

Musica dal vivo

Trasformazioni sociali e nuovi consumi culturali in Italia; Roma 15 febbraio 2018 

Fonte: Istat, Indagine Aspetti della vita quotidiana 



LE ATTIVITÀ CULTURALI DELLE FAMIGLIE MONOCOMPONENTE 

ATTIVITÀ CULTURALI DELLE PERSONE SOLE PER TIPOLOGIA E CLASSE DI ETÀ 
Media  2015/2016. Valori per 100 famiglie  
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Fonte: Istat, Indagine Aspetti della vita quotidiana 



SPESA DELLE FAMIGLIE 

SPESA PER CONSUMI FINALI DELLE FAMIGLIE PER TIPOLOGIA 
Anni  1995-2016. Numeri indice (1995=100) 

INCIDENZA DELLA SPESA CORRENTE PER CULTURA SUL 
TOTALE DELLA SPESA PER CONSUMI FINALI DELLE FAMIGLIE 
Anni  1995;2016. Valori percentuali  
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Fonte: Istat, Conti economici nazionali 



ATTIVITÀ CULTURALI DEI GRUPPI SOCIALI 

ATTIVITA’ CULTURALI PER TIPOLOGIA E GRUPPI SOCIALI 
Anno 2016. Valori percentuali 
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Fonte: Istat, Indagine Aspetti della vita quotidiana 
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